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LTATÓW  
 

 

Sylwia Kozioł 



O CZYM JEST TA PREZENTACJA? 

 

    1. „Podziel się sukcesem”,  
          czyli upowszechnianie  
           rezultatów projektów 

   
    2. „Drugie życie projektu”,  
      czyli jak wykorzystać  
                                               i utrwalić rezultaty 
 



 

 

 

 

REZULTAT TO… 

…to, co osiągnęliśmy na skutek  

podjętych  działań. 

 
UPOWSZECHNIANIE TO… 

…rozprzestrzenianie rezultatów  

na szeroką skalę. 



UPOWSZECHNIANIE REZULTATÓW 

PROJEKTU, TO: 

 

 

 

 

- kolejny etap realizacji projektu,  
- zwieńczenie ciężkiej pracy zespołu,  
- chęć podzielenia się swoimi wysiłkami  
  i osiągniętymi korzyściami z tymi, którzy          
  mogliby z nich skorzystać.  
 



PO CO UPOWSZECHNIAĆ REZULTATY? 

• by je utrwalić  

• by projekt uzyskał drugie życie 

• by były dalej wykorzystywane przez kolejne osoby 

• by wpływać na zmianę swego otoczenia lokalnego  

i całego systemu edukacji. 
 



PROMUJEMY BY… 

- poinformować innych o czymś ciekawym, 

- żeby utrwalić wizerunek waszej organizacji jako 
aktywnie działającej, 

- zachęcić innych do działania, 

- pokazać, że potraficie organizować ciekawe projekty, 

- wzmocnić pozycję i odbiór Programu. 
 



WSKAZÓWKI POMOCNE PRZY PISANIU 

RAPORTU KOŃCOWEGO 

• Raport powinien dać pełen obraz zrealizowanych 
działań 

• Opis działań oparty na przykładach 

• Chwalimy się zdobytymi rezultatami 

• Informacja o zaistniałych w trakcie realizacji 
problemach/trudnościach i ew. podjętych działaniach 
naprawczych 

 



 

 

 

 

Publikacja FRSE „Podziel się sukcesem” 

 



 

 

 

 

Publikacja FRSE „Podziel się sukcesem” 

 



PROMUJEMY BY… 

Publikacja FRSE „Podziel się sukcesem” 

 



JAK UPOWSZECHNIAĆ? 

Publikacja FRSE „Podziel się sukcesem” 



CZYM NIE JEST UPOWSZECHNIANIE? 

• Przekazaniem partnerom odbitek materiałów i 

raportów z przekonaniem, że to wystarczy. 

 

• Umieszczeniem czegokolwiek na stronie 

internetowej,  

z wiarą, że użytkownicy jakoś się o tym dowiedzą.   
 



CZYM NIE JEST UPOWSZECHNIANIE? 

• Wysłaniem informacji prasowej do mediów z 
nadzieją,  
że zostanie wykorzystana w przekazie medialnym. 

 

• Wydrukowaniem raportu w dużym nakładzie z 
założeniem, że ludzie sami przyjdą i będą o niego 
pytać. 
 



MOŻLIWE BŁĘDY 

• brak zaplanowanej strategii (planu)  

  upowszechniania rezultatów;  

• brak dokumentacji osiągniętych    

  rezultatów;  

• słaba jakość (produktu, rezultatu);  



NACZELNA ZASADA 

Upowszechniamy rezultaty w taki sposób, aby mogły  

z nich skorzystać kolejne osoby. 
 



LICZY SIĘ POMYSŁ 

Im bardziej kreatywnie podejdziecie do tworzenia 

narzędzi upowszechniania rezultatów, tym większa 

szansa, że nie przejdą niezauważone w gąszczu 

podobnych inicjatyw.  
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